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PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER SEMESTRE

- Principios de la Administracién
- Metodologia de la Investigacidn
- Principios de lo Mercadaotecnia
- Matematicas

- Principios de la Publicidad

- Redoccién

- Teoria de la Comunicacidn

- Presentaciones Efectivas

SEGUNDO SEMESTRE

- Contabilidad

- Segmentacion de Mercados

- Métodos Estadisticos

- Taller de Publicidad

- Taller de Redaoccian

- Intreduccién a los Sistemas de
Informacién

TERCER SEMESTRE

- Presupuestos y Costos

- Microeconomia

- Investigacion de Mercados
Cuantitativa

- Canales de Distribucién

- Medios de Difusién Publicitaria

- Aplicacién o los Sistemas de
Infarmacian

Guanajuato 228,
Col Roma, México D.F
5584.0824 /0826

CUARTO SEMESTRE

- Administraciédn Financiera

- Macroeconomia

- Intreduccién al Derecha

- Investigacion de Mercados
Cualitativa

- Taller de Investigacién Cualitativa

- Organizacidn de Departamentos
y Agencias de Publicidad

- Disefo Grafico

QUINTO SEMESTRE

- Andlisis Financiero

- Derecho Mercantil

- Planeacién Estratégica de la
Mercadotecnia

- Mercadotecnia Social

- Psicolagia Motivacional

- Seciologio de la Comunicacién

- Técnicas y Administracidn de Ventas

SEXTO SEMESTRE

- Desarrolle Organizacional
- Mercadetecnia Directa

- Mercadotecnia de Servicios
- Prondsticos de Ventas

- Publicidad Directa

- Psicologia y Conducta del Consumidor

info@improma.com
facebook.com/IMPfan

twitter/@IMPROMA
Www. Improma.com

Acuardo SEP 942092
de facha 24,/08/19%4

SEPTIMO SEMESTRE

- Comercio Internacional

- Decisiones Comerciales

- Relociones Pablicas

- Pramocidn

- Produccién Publicitaria

- Posicionamiento de Marcg

OCTAVO SEMESTRE

- Pancrama de |la Economia Mexicana

- Gerencia de Marca
- Seminario de Investigacién Aplicada

- Direccion de Campaofas Publicitarios

- Franguicias

Instituto de
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