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PUBLICIDAD

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER SEMESTRE

- Principios de la Administracidn
- Matemdticas

- Principios de Publicidad

- Principios de Mercadotecnia

- Redaccién

- Teoria de la Comunicacién

- Cultura

- Presentaciones Efectivas

SEGUNDO SEMESTRE

- Métodos Estadisticos

- Taller Creative de
Conceptualizacién

- Segmentacién de Mercados

- Taller de Redaccian

- Dibujo Publicitario

- Literatura

- Historia del Arte

TERCER SEMESTRE

- Presupuestos y Costos

- Medios de Difusién Publicitaria
- Investigacién de Mercodos

- Taller Creative de Visualizacién
- Comunicacion Audiovisual

- Semidtica

Guanajuato 228,
Col Roma, México D.F.
5584.0824 /0826
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CUARTO SEMESTRE

- Mezcla de la Mercadotecnia

- Plan de Medios Publicitarios

- Taller Creative de Radic

- Taller de Produccién en Radio

- Taller de Fategrofia

- Disefo Grafico

- Organizacién de Departamentos
y Agencias de Publicidad

QUINTO SEMESTRE

- Planeacién Estratégica de la
Mercadotecnia

- Publicidad Institucional

- Taller Creative de Television

- Taller de Produccidn de Televisidn

- Taller de Fotegrafia Publicitaria

- Sociclogia de la Comunicacién

- Disefo por Computadora

SEXTO SEMESTRE

- Desarralle Organizacional

- Taller Creative de Cine

- Taller de Produccién en Cine

- Publicidad Directa

- Psicologia y Conducta del Consumidor

- Mercadotecnia Directa
- Dizefio de Publicidad en Internat

info@improma.com
facebook.com/IMPfan
twitter/(@IMPROMA

ww.improma.com

Acuerdos SER 242093
der fecha 24/081994

SEPTIMO SEMESTRE

- Planeacién Estratégica de
Companas Publicitarias

- Taller Creative de Pericdismo

- Relaciones Piblicas

- Promecidn

- Correccion de Estilo

- Disefo de Publicacionas

- Opinign Publica

OCTAVO SEMESTRE

- Panorama de la Economia Mexicana
- Direccion de Compaoias Publicitarias
- Legislacién Publicitaria

- Seminario Publicitario

- Propaganda Politica

- Comunicacién e ldeclogia

- Seminario de Investigacidn Aplicada

Instituto de
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CENTROD BE ESTUBMOS UNIVERSITARIOS



